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Sammanfattning

1 vart examensarbete vill vi fd en djupare insikt i en musikproducents arbetsprocess
vid produktionen av ett musikalbum. Vi antog uppdraget att spela in, producera och
mixa en barnproduktion innehdllande tretton ldtar, vilket dr vart Case. Under
arbetets gang har vi dven gjort en fallstudie i form av en djupintervju med en
etablerad musikproducent. Resultatet blev en fullingdsproduktion som sldpps under
sommaren 2008.
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1 Inledning

Vi, forfattarna, sig examensarbetet som en chans till att fordjupa oss i ndgot som vi
var nyfikna pé. Vi hade forhoppningar om att detta kunde vara en start for oss som ett
producentteam och leda till vidare jobb i framtiden.

Som musikproducent (se definition sida 3) maste man till exempel vara kreativ,
organiserad, ha létt for att inspirera och kommunicera med de man jobbar med. Var
ambition var att testa var forméga som ett producentteam och ta reda pé vilka krav
som stills pa producentens arbete.

2 Bakgrund

2.1 Uppdragsgivare

Var uppdragsgivare startade upp en barnmusikgrupp for sexton ar sedan. Anda sedan
dess har de turnerat runt i Sverige och underhallit barn och fordldrar med fokus pa
malgruppen 4-10 ar. Bandet har tidigare sléppt fyra skivor och en sangbok, dels pa
deras egna skivbolag, men dven via ett externt skivbolag.

Under sommaren 2008 kommer de att medverka i en stor show som produceras av en
ndjespark i Sverige. Diar kommer de att ge forestéllningar sex dagar i veckan i sex
veckor med start den 30:e juni. Lagom till forsta forestdllningen slédpps deras nya
skiva, som ges ut av deras egna skivbolag.

2.2 Producent

Denna skiva har vi, forfattarna, fatt i uppdrag av bandet att producera. Vi ség det som
en stor utmaning att f vara med hela végen i en spannande process, frén forsta demo
(se definition sida 3) till slutmix (se definition sida 3).

For oss var barnmusik en ny genre om man har sett till det vi tidigare jobbat med. Att
vara producent och att ha hela ansvaret for produktionen var ocksa ndgot nytt som
ingen av oss hade provat pa forut. Anledningen till att vi antog uppdraget var att vi
ville fa storre erfarenhet inom omradet musikproduktion.

3 Musikalisk referensram

Vi har genom vér utbildning i Musik och Ljudproduktion, fitt en bredare syn pa
uppbyggnad av arrangemang och ljudbilder i en musikproduktion. Bandets
musikaliska bakgrund har sina rétter i genrer som rockabilly, 60-talspop och visor. En
avgorande del 1 varfor vi fick uppdraget var att vi sjélva har lyssnat mycket pd de
genrer som bandet utgér ifran. Utmaningen 1 uppdraget 1&g i att hitta de faktorer som
tilltalar den tdnkta malgruppen och dven deras foréldrar.
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Bandets tidigare arrangemang av deras material har varit sparsmakade pa grund av att
deras instrumentering endast bestar av tva gitarrer och en bas.

Tanken som vi hade var att ta till vara pd deras spelsitt och hur de later nir de
upptréder live, for att sedan utveckla arrangemanget med fler instrument for att skapa
ett fylligare sound.

4 Problemformulering

Med hjélp av var fragestillning ville vi tvingas ta reda pa hur en producent nér det
resultat som han/hon strivar efter, samt vilka arbetsmoment som producenten behover
genomga under produktionstiden. Vér fragestéllning lyder:

Vilka praktiska saker maste du tdnka pd som musikproducent vid inspelning av en
skiva?

Vilka punkter maste finnas med i ett avtal mellan producenten och uppdragsgivaren?
Vilka dr de olika intresseorganisationerna som blir inblandade vid en skivproduktion
och vilken roll har de?



5 Definition av viktiga begrepp

* Backtracks: Musikbakgrund som man kan sjunga eller spela till.

* Demo: En outgiven ljudinspelning som dr en skiss av en lat.

* Djupintervju: En kvalitativ intervju, dir intervjuare far mdjlighet att stélla
foljdfragor, for att littare forsta svaret pd huvudfragan.

* Editering: I detta fall, klippning och korrigering av ljudspar.

* Fallstudie/Case: Ett konkret fall som anvénds for att f4 kunskap om dess
omréade.

*  Fonogramforsiljning: Ett fonogram dr ett gemensamt namn for olika media
dér man kan gora lagring av ljud. Alltsa kan ett fonogram vara en cd-skiva.
Fonogramforsdljning dr da forsédljning av, i detta fall, en cd-skiva.

* Intresseorganisation: En organisation som &r bildad for att tillvarata en viss
grupps sérintresse.

* Korpaligg: Korsanginspelning pé en lat.

* Leadsiang: Den huvudsakliga sangen i en 14t. Oftast melodin.

* Live-dvd: En film, som i detta fall, visar ett musikaliskt framtradande.

*  Music Factory: Kommunigt bolag lokaliserat i Skara, som ar ett centrum for
utbildning och kompetensutveckling inom musik.

*  Musikforlag: Ett musikforlag marknadsfor och administrerar upphovsmannen
(kompositor/textforfattare) och hans verk.

*  Musikproducent: Den som ansvarar for och genomfor musikinspelningen.

* Ncb: Nordisk Copyright Bureau. De skoter avrdkningen for ersittning som
upphovsmannen har ritt till dd ett verk spelas in pa skiva, kassett, video eller
annan liknande form, som réknas till en dokumentation.

* Percussion: Rytminstrument.

* Referenslyssna: Att lyssna pa ljudmaterialet i olika ljudanldggningar, for att
sedan jamfora och fa en uppfattning om hur ljudmaterialet generellt later.

* Sami: Svenska artister och musikers intresseorganisation. En
intresseorganisation for artister och musiker som medverkar pa
skivinspelningar. Artisten/musikern far erséttning nir skivan spelas i radio och
tv eller pa offentliga platser.

* Skivnummer: Alla skivor har ett unikt skivnummer. Man kan jimfora det
med ett personnummer.

* Skivproduktion: Produktion av en cd-skiva.

e Slutmix: Att gora slutmixen innebér att stilla en homogen ljudniva pa de
olika instrumenten i en inspelning och att ldgga till eventuella ljudeffekter pa
ljudsparen.

* Stim: Svenska Tonsittares Internationella Musikbyra. De bevakar och betalar
ut ersdttning till upphovsmannen da dennes verk framfors i offentliga forum.

*  Waurlitzer: Ett elektriskt piano.



6 Metod

6.1 Fallstudie och Case

For att {4 svaren till vdra fragestédllningar har vi i detta arbete utfort en fallstudie (se
definition sida 3) i form av en djupintervju (se definition sida 3) med en
musikproducent. Vi har ocksé kontaktat berorda intresseorganisationer for att reda ut
ndgra fragetecken.

Vart Case bestar av ett album med tretton latar som vi delvis har varit med och
komponerat/skrivit. Vi har sedan arrangerat, producerat, spelat in och mixat alla latar.

6.2 Planering och Arbetssitt

Fran tidigare erfarenheter vid inspelningssituationer var vi medvetna om vikten av en
bra planering. Tekniskt krdngel och forhinder hos externa musiker &r ett par exempel
pa saker som kan forsena en produktion. Med tanke pad méngden material och den
begrinsade tidsplanen sa hade vi inte ndgot spelrum for forseningar.

Vi fick delvis anpassa planeringen av inspelningen efter var uppdragsgivares
turnéplan, eftersom de var ute och spelade under stérre delen av var
produktionsperiod. Darfor kom vi med kravet att fa spela in vissa instrument sjdlva
eller med hjalp av externa musiker. Detta var inget som bandet hade varit med om pa
tidigare produktioner da de har spelat alla instrument sjélva, men de sdg det som en
chans till fornyelse och kanske végen till ett nytt sound.

Vi planerade att inspelningen skulle ske i Music Factorys (se definition sida 3) studio,
men med tanke pd begrinsad bokningstid och bandets geografiska placering, sa
gjorde vi beddmningen att vi ocksé skulle fa anvidnda vér egen mobila
studioutrustning.

6.3 Kommunikation och Samarbete

Vi bestdmde oss for att ha kontinuerlig kontakt med bandet, for att pa bésta sétt kunna
tillgodose deras onskemadl och visioner. Tanken var ocksé att f& en bild av hur de
fungerar som band och vilket sound de har haft pa tidigare produktioner.

Vi har haft kontakt med de berérda intresseorganisationerna via telefon och via email.
Uppdelningen av arbetet har fordelats efter hand. Véara roller i teamet har varit
sjdlvklara eftersom vi har jobbat ihop tidigare under ldngre perioder.

Vi har forsokt att gora det mesta tillsammans, men for att effektivisera arbetet har vi
dven jobbat en del pd egen hand.



7 Tidsplan

Vid produktionens start s& gjorde vi denna tidsplan som vi skulle f6lja under arbetets
ging:

v9-v10 Arrangering av material, Inspelning och programmering av backtracks.

v 1l (15- 16 mars) Inspelning - trummor (Studio Music Factory)

vl2 Pésk

vl3 Planering och editeringsarbete (trummor)

v14 Inspelning (1 & 2 april Studio Music Factory), arrangering

vl5 Inspelning bas, elgitarr, text- och melodianalysering

v1l6 Strékarrangering Inspelning piano, banjo & mandolin

v17 Inspelning percussion, strakar, (blas?)

v18 Sénginspelning

v19 Séngeditering, inspelning av kor, eventuellt extra pdlidgg av instrument.
Intervju.

v20 Mix och Rapportskrivning

v21 Mix och Rapportskrivning

8 Resultat

8.1 Intervju

Var intervjuperson dr en svensk producent som har en 23-arig branschvana i
musikindustrin. Vi stillde foljande fragor:

8.1.1 Vilka forberedelser ser du som viktigast innan en inspelningsdag?

Var intervjuperson sdger att det beror pd vilken typ av inspelning det ror sig om. Om
man ska spela in en hel ensemble sd dr det viktigt att man har eventuella noter klara
till instrumentalisterna. Man bor kolla med ljudteknikern dagen innan sa att allt det
tekniska, sdsom mikrofoner och mixerbord, fungerar som det ska. Ar det istillet en
ensam instrumentalist eller séngare som man ska spela in s har man oftast mer tid.
Man hinner prova olika idéer och sitt att spela/sjunga pa, men dé ar det ocksé viktigt
att man for sig sjélv som producent har skrivit upp det som man fran borjan har tankt
sig, s& att man inte gér ifran grundtanken allt for mycket.

8.1.2 Hur gor du for att coacha ex. singaren till att sitta de tagningar som du vill
ha?

For det mesta &r det den forsta eller andra tagningen av en inspelning den som blir
bést. Han ser till att alltid trycka pa inspelning &ven om de bara testar ldten lite innan.
Det ér oftast de tagningar som han sedan anvénder. Att spela in just sang kan vara lite
speciellt eftersom det hors sd vél pd rosten ndr ndgon dr obekvém i en situation.
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Han brukar ge sdngaren ménga chanser och se till att det inte blir allt for mycket
fokus pé att det maste lata sd bra. Det ar ju trots allt kinslan som man vill at.

8.1.3 Foredrar du att mixa det du gor sjilv eller dverliter du det till nigon med
"frischa oron'"? Vilka fordelar/nackdelar ser du i att 1ita nigon annan gora
mixen?

Han berittar att han mixar sina produktioner sjdlv men att han oftast later ndgon
annan sitta med och ge sin asikt. Annars kan man létt bara plocka fram det som man
sjalv ser som fokus i ldten nir ndgon annan hor andra intressanta delar. Fordelen med
att mixa helt sjélv &r att man kan fa just det sound som man var ute efter i borjan av
produktionen.

8.1.4 Pa vilket sétt Andrar du ditt arbetsséitt niar du samarbetar med en annan
producent till skillnad frian nir du ir sjilv?

Han sédger att han mer gar in i musikerrollen da en annan producent dr med i studion.
Han trivs dér, dels for att han fran borjan var musiker och sedan gick 6ver mer pa
produktion. Det dr individuellt hur man viljer att jobba i ett producentteam men han
poéngterar att det dr viktigt att hitta sin roll 1 teamet.

8.1.5 Vad anser du, miste finnas med i ett skrivet avtal mellan producenten och
uppdragsgivaren?

Overlag vad giller avtal sa ska det framgé tydligt vem som gér vad och vem som
betalar for de olika sakerna. Man maéste se till att fordelningen av pengar ticker upp
for alla som varit med och jobbat med produktionen, sésom musiker, tekniker, externa
producenter och arrangdrer. Alla méste fa betalt. Som producent ska man se till att
inte lamna ifran sig for mycket ndr det géller utlandet. Sverige &r ett internationellt
land och materialet kan mycket vél spridas utomlands &ven om man inte tror det fran
bdrjan. S4 man ska se till att ha med en punkt om vad producenten far vid
vidarelicensiering till utlandet.

8.1.6 Vilka intresseorganisationer har du som producent mest kontakt med?

Har du mycket kontakt med Sami vid ifyllning av inspelningslistor eller ér det sa
litt som det verkar att bara fylla i, skicka in, och sedan hamnar pengarna hos
ritt person?

Man har inte s mycket kontakt med organisationer som Stim och Sami som
producent. Man fyller i sina inspelningslistor och skickar in och det brukar fungera
problemfritt. Som tur dr sd skoter han inte det jobbet sjélv, utan dverlater det till sin
assistent. Det skulle ta alldeles for mycket tid, sdger han. Tid som han istdllet kan
lagga pa att producera.

8.2 Avtal

Vi skrev ett producentavtal med skivbolaget, som bandet driver sjélv, dir vi
definierade véra rittigheter som producenter. Avtalet innefattade dverenskommen

ersittning, territorium, avtalstid, vidarelicensiering och redovisning. Se bilaga 1.
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8.3 Produktionen
8.3.1 Analys av material

Vi delade upp produktionen i olika steg; analys av material, planering, arrangering,
inspelning, editering(se definition sida 3) och mix.

Till att borja med sd var vi ména om att fa en klar bild av bandet. Vi lyssnade pé deras
tidigare material och tittade pd en live-dvd (se definition sida 3) fran en av deras
forestillningar. Dérefter fick vi bandets demos och lattexter som vi analyserade. Vi
presenterade vara forslag till fordndringar vilket ledde till en dialog med bandet om
vad som skulle tas bort, ldggas till eller behéllas i latarna.

8.3.2 Arrangering och grunder

Nasta steg var att arrangera l4tarna och lidgga upp en tidsplan for inspelning. Vi
bokade studiotid och externa musiker.

Innan forsta inspelningstillféllet bestimde vi, tillsammans med bandet, den slutgiltiga
strukturen pa latarna och vilka av latarna som skulle finnas med pé albumet.

For att forbereda infor inspelning av trummor sé gjorde vi backtracks (se definition
sida 3) sa att trummisen hade ndgot att spela efter. Nar trummorna var klara spelade vi
in resten av grunderna med bas, gitarr, piano och orgel.

8.3.3 Inspelning

Darefter var det dags for sdnginspelning med bandet i Skane. Under en
tredagarsperiod spelade vi in bandets sangspar; lead (se definition sida 3) och kér, pa
samtliga 14tar.

Veckan efter gjorde vi sjdlva korpalidgg (se definition sida 3) for att fylla ut i
arrangemangen och na det sound som vi var ute efter. Vi kompletterande ocksa med
ljudspér av andra instrument sdsom fl6jt, gitarr, piano, wurlitzer (se definition sida 3)
och mandolin. Under hela inspelningsprocessen sa pagick editeringsarbete av det
inspelade materialet.

8.3.4 Mix

Nir alla spar var inspelade sa samlade vi ihop allt och rensade bort de instrument och
sangtagningar som vi inte tyckte passade in i slutproduktionen. For att underlitta
mixningen sa skapade vi nya projekt i vart inspelningsprogram och lade in varje
instrument- och sdngspar pa nytt.

Sedan borjade mixningsprocessen, som innebér att man stiller in ljudnivder och
anvinder eventuella effekter for att ge laten en homogen ljudbild.



8.4 Intresseorganisationer

Nir vi borjade ndrma oss slutet pd var produktion sa tog vi reda pa vilka
organisationer vi som producenter bor kinna till. Genom de kunskaper som vi redan
hade fran vér utbildning, sa visste vi ungefar till vilka vi skulle vdnda oss. Vi fick
resterande information genom Internet, personlig kontakt med organisationerna och
frén var intervjuperson.

8.4.1 Stim

Stim (se definition sida 3) dr en intresseorganisation som har hand om de ekonomiska
rittigheterna for upphovsmin (kompositorer och textforfattare) och musikforlag.

Som upphovsman eller musikforlag ansluter du dig till Stim och anmaler dina verk.
Stim ser da till att du inkasserar ersdttning nir ndgot av dina verk framfors offentligt,
genom att de skriva avtal med olika musikanvindare.

Upphovsmannens ersittning varierar beroende pa vilket sammanhang som verket
framfors i. Erséttning utgér for varje spelad minut av verket och baseras bland annat
pa lyssnarstatistik och reklamintékter. I riktstdckande tv dr ersdttningen per minut som
storst och i lokala sammanhang, som exempelvis lokalradio, dr den légre. Tariffen
baseras ocksa pa vilken genre som verket befinner sig i, en jazzlat ger mer erséttning
an en poplat.

Det dr inte producentens ansvar att se till att skivans material anmals till Stim utan det
ligger 1 upphovsmannens ansvar och intresse.

8.4.2 Ncb

Ncb (se definition s 3) dgs av Stim och tillvaratar de mekaniska réttigheterna, det vill
sdga, att du som upphovsman har ritt till ersittning nér ditt verk spelas in pa skiva,
dvd, film, video eller annan media. Det dr Ncbs huvudsakliga uppgift att se till sa att
upphovsmannen far sin erséttning. Ncb erhaller pengar fran tillverkarna av produkten
och av dessa gér sedan den storsta delen till upphovsmannen.

Personen eller skivbolaget som ska ge ut en skiva maste gora en Ncb-anmaélan. En
Ncb-anmilan gors genom att man fyller i en blankett, ddr man skriver vilka som é&r
upphovsmén, skivnummer (se definition sida 3) och hur ménga exemplar som ska
tryckas upp. Baserat pa det betalas en avgift in till Ncb, som alltsa sedan blir
ersittning till upphovsmannen. Ncb tar ut en administrativ avgift pa sju procent.

8.4.3 Sami

Vi tog kontakt med Sami (se definition sida 3) som &r en intresseorganisation for
artister och musiker som medverkar pa skivinspelningar. Upphovsrittslagen sdger att
din insatts vid inspelning ar skyddad i 50 ar frén inspelningsdagen. Det innebér ocksé
att du fr ersittning nir verket spelas i1 radio och tv eller pa offentliga platser.



Producentens roll gentemot Sami dr att fylla i inspelningslistor efter en fardigstélld
produktion. Alla medverkandes personuppgifter och vad de presterat pd skivan
antecknas pa inspelningslistan och registreras hos Sami. Nar skivan sedan spelas sa
vet Sami hur pengarna ska fordelas till de medverkande. Dessa pengar kommer ifrén
de som spelar upphovsrittskyddad musik for det offentliga rummet sasom,
radiostationer och butiker. Sami har, precis som Stim, skrivit avtal med dem och kan
dérfor inkassera ersittning.

Till skillnad fran Stim skiljer Sami inte pa olika musikgenrer, musikern far lika stor
ersittning vid medverkande i en poplat som i en klassisk komposition. Dédremot &r det
skillnad p& om du é&r solist, gruppmedlem, studiomusiker, kapellméstare eller dirigent.

9 Analys

9.1 Intervju

Var intervjuperson ger oss radet att alltid vara vl forberedda, anteckna idéer och
dubbelkolla teknisk utrustning infor en inspelningsdag. Vid inspelning ska man ha
tdlamod for att hitta den bésta tagningen. Det dr vikigt att musikern/sdngaren kénner
sig bekvédm 1 sin roll och har en kénsla for laten. Han ger ocksa tipset att alltid spela
in, dven fast man bara testar ljudet. Det ar oftast di de basta tagningarna kommer.

Vid mix sé brukar han ta in en utomstaende person for att den ska ge synpunkter pa
hans mixningsarbete. I ett produktionsteam bor man hitta sin roll for att skapa ett bra
arbetssitt. Vad giller avtal sé dr det viktigt att vara tydligt och se till att alla
medverkande ska fi betalt. Som producent har han inte s& mycket kontakt med
intresseorganisationer, utan har tagit hjdlp med den administrativa biten.

9.2 Avtal

I vart producentavtal (se bilaga 1) tog vi upp kraven om ersittning for vart arbete.
I vart fall har vi finansierat hela produktionen vilket ger oss rétten till en hogre
ersittning vid fonogramforsiljning (se definition sida 3). Skulle vi istéllet fa
produktionen finansierad av skivbolaget innan start s& hade var erséttning vid
fonogramforséljning varit avsevirt lagre.

Avtalstiden géller i tio ar, men skulle inte skivbolaget sdga upp avtalet tre manader
innan dess slut s forléngs det automatiskt med ett ar i taget.

Avtalet giller i hela virlden men om skivbolaget inte lyckas silja in skivan till andra
lander inom sex ménader tillfaller rdtten producenterna. Om skivan slépps i andra
lander sé far vi som producenter halverad procentsats i férhdllande till erséttningen i
Sverige.

Sinsemellan har vi, forfattarna, endast ett mutligt avtal, dir vi kom 6verens om att vi
skulle dela lika pa alla intékter och utgifter som vara projekt genererar.
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9.3 Produktionen
9.3.1 Inspelningen

Redan fran dag nummer ett hade vi en klar vision dver hur vi ville att slutresultatet
skulle bli. Dérfor har vi under hela produktionstiden forsokt vara raka och tydliga mot
var uppdragsgivare och mot de externa musiker som vi har tagit hjélp av. Det har
ocksé varit viktigt att hdlla deadlines och dverenskommelser gentemot de vi jobbat
med f0r att inge fortroende.

Vid inspelningstillfillena har vi coachat bandet och externa musiker med ett bestimt,
men positivt och avslappnat sétt. Vi har alltid berittat eller visat hur vi vill att de ska
spela/sjunga, men samtidigt har vi ocksa varit noga med att fa med deras personliga
prégel.

9.3.2 Mix

Under mixningsprocessen tillimpade vi de kunskaper som vi fatt under vér
utbildning. Eftersom vi var noggranna med att fi ett bra grundljud redan vid
inspelningen sa slapp vi ridda daligt inspelade ljudspér. En stor fordel var att vi
samlade ihop alla latars ljudspar i nya projekt i1 inspelningsprogrammet. Da kunde vi
nollstélla alla spar och borja mixa frdn grunden. Nér vi spelade in sa gjorde vi en
provisorisk mix for att man léttare skulle hora latarnas helhet.

Vi referenslyssnade (se definition sida 3) pd ménga olika stéllen for att & en klar bild
om hur det skulle lata i gemene mans musikstereo. D4 kunde vi géra en generell mix
som later bra dverallt.

9.4 Intresseorganisationer

Som producent har du skyldigheten att fylla i inspelningslistor vid produktioner och
skicka in dem till Sami. Detta for att medverkande pa skivan ska fa ersattning nér
produktionen spelas offentligt. Stim och ncb jobbar for att upphovsmannen ska fa
ersittning ndr deras verk framfors. Som sagt s ligger detta i upphovsmannens ansvar
och intresse och déarfor hamnar detta utanfor producentens ansvarsomrade.
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10 Slutsatser

I slutsatsen hanvisar vi till var fragestillning (se sida 2) .

De praktiska saker som du maste tinka pd som musikproducent dr att vara vil
forberedd, noggrann och att fora anteckningar genom hela produktionen. En
forberedelse i ett tidigt skede &r att man ber bandet, artisten eller skivbolaget om
demos pé latarna som ska spelas in. Da kan man som producent forbereda
arrangemangen och kontakta de externa musiker som eventuellt maste hyras in.

Du maste ocksé kunna skapa en positiv stimning i studion och vara tydlig med dina
idéer for att uppna ett bra resultat. Som producent maste du kunna kritisera
upphovsmannens text eller musik pa ett konstruktivt och respektfullt sétt, sa att
han/hon blir inspirerad till forbéttring istillet for att det skapar délig stimning.

Ett avtal mellan producenten och uppdragsgivaren maste vara tydligt. Det finns ingen
mall for hur ett avtal ska se ut, utan det r ndgot som parterna kommer dverens om
tillsammans. Vanligt dr att ett skivbolag eller artist betalar hela produktionen vilket
resulterar i att producenten far en lag procentsats pé skivans forséljning. Om déremot
producenten stér for hela produktionen erhalles en hogre procentsats vid forséljning
av skivan.

Nér man skriver ett avtal dr det viktigt att man tar hjdlp av ndgon som har erfarenhet
av att skriva avtal, om man inte sjdlv har gjort det tidigare, sé att man inte missar
ndgon viktig punkt. Viktigt dr ocksa att tdnka 14ngsiktigt, vem vet var produktionen
tar vigen om fem &r?

Som producent maste du ha kunskap om vad de olika intresseorganisationerna gor,
men det dr bara Sami som du har kontakt med.

11 Diskussion

11.1 Planering och tidsplan

Tidsplanen har varit en bra mall 6ver hur vi skulle ldgga upp vart arbete. Vi har foljt
vér planering men dven haft mojligheten att dndra den vid behov. Vissa moment har
vi dock varit tvungna till att ha fasta, pa grund av var uppdragsgivares schema. Det
har varit bra eftersom vi da haft press pa oss att fardigstilla olika steg i produktionen.

11.2 Inspelning och mix

Inspelningen har gatt forvanansvért problemfritt. Det har inte uppstétt tekniskt krdngel
eller forhinder hos externa musiker. Det enda som har fallit bort &r en stradkinspelning
pa ett av albumsparen. Detta berodde pa tidsbrist. Inspelningen skulle ske i Skéne,
vilket inte fick plats inom ramen for var tidsplan med tanke pa att vi dr baserade i
Skara.
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Musikerna har varit samarbetsvilliga och vi har lyckats skapa en bra stimning vid
inspelning. Vid ett tillfélle uppstod det en diskussion om texten i en av latarna. Det
16ste sig genom en kompromiss och vi dr ndjda med att vi inte gav efter for latt.

Vi valde att mixa allt tillsammans for att fa fram vira gemensamma visioner. Med
tanke pa tidspressen och det stora antalet latar som skulle mixas sa kunde vi alternera
1 mixningsarbetet, vilket var gynnsamt.

11.3 Fallstudie

Men tanke pa vart omfattande praktiska arbete sa 1ag fallstudien 14ngt fram i
tidsplanen. Nér sedan vér intervjuperson fick forhinder da vi forst bokat mote blev det
pressat i tidsplaneringen men det ordande upp sig i sista minuten. Vi fick en bra
intervju och vi dr ndjda med svaren.
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Producentavtal

Mellan XXXX XXXX XXXXX, nedan kallat ’Skivbolaget” med adress: XXXXX,
XXX XXXX, och Andersson/Hedlund, nedan kallat ”Producenten” med adress:
XXXXX X, XXXX XXXXX, har idag 2008-05-13 ingétt foljande avtal.

1. Definitioner

Fonogram

Fysisk distribution

Digital distribution

2. Parter

Anordning for analog eller digital upptagning av
ljuden i ett framforande eller av andra ljud, t.ex.
grammofonskiva, ljudband, ljudkassett, CD-skiva
eller ljudfil.

Distribution genom vilken exemplar verldmnas. Ett
exempel pa fysisk distribution ar forsdljning via
detaljhandeln.

Distribution pé tradlos eller tradbunden vdg genom
vilken distribution exemplar inte Overldmnas; ett
nytt exemplar framstills istdllet hos mottagaren. Ett
exempel péd digital distribution &r fOrsdljning via
elektroniska nitverk, t.ex. Internet.

2.1 Producenten dr part i detta avtal sdvil som grupp som enskilda personer.

3. Omfattning

3.1 Detta avtal giller all fysisk och digital distribution savil i form av album som

enstaka albumspér.

4. Territorium

4.1 Detta avtal géller WW. Om inte skivbolaget lyckats sldppa inspelningen i andra
lander dn Sverige inom 6 manader efter skivans utgivningsdag tillfaller ritten for
inspelningen Producenten for dessa ldnder. Slapps inspelningarna i nagot av dessa
lander efter dessa 6 ménader delas intdkterna mellan Skivbolaget och Producenten.

5. Avtalstid

5.1 Detta avtal géller tiden: 2008-05-13 till 2018-05-13. Om inte avtalet ségs upp 3
mdnader innan avtalsperiodens slut sa forlangs kontraktet automatiskt 1 &r i taget.

5.2 Efter avtalstiden slut tillfaller rittigheterna till inspelningen Producenten.



6. Ersittning for fonogramforsiljning

6.1 For varje salt digitalt eller fysiskt fonogram utgar en ersattning pa 20 % av
fonogrammets nettopris till Producenten. Vid pris under 50 kr per fonogram ska
Producenten informeras och ge sitt godkidnnande.

6.2 Ersittning utbetalas halvarsvis under avtalstiden med start fran 2008-12-31.

6.3 Vid vidarelicensiering, sdsom samlingsskiva, ska 50 % av intékterna betalas till
Producenten.

6.4 Vid vidarelicensiering av skivan till annat skivbolag ska producenten informeras
och ge sitt godkidnnande. Producenten har rétt till 20 % av masterintidkterna.

6.5 Vid synkronisering ska 50 % av masterintidkterna betalas till Producenten.

6.6 Vid sampling av inspelningen ska godkénnande fas av Producenten samt 50 % av
masterintikterna ska tillfalla Producenten.

7. Redovisning av fonogramforsaljning

7.1 Skivbolaget ska redovisa den totala forséljningen av fonogram till Producenten en
géng per halvér, i samband med utbetalning av erséttning.

7.2 Producenten har ritt till att ta in utomstéende revisor for att granska redovisning.

7.3 Vid eventuell konkurs ska inspelningen tillfalla Producenten.

8. Andringar

8.1 Andringar av och tillidgg till detta avtal ska for att vara bindande, vara skriftligen
avfattade och undertecknande av parterna.

9. Tvister

9.1 Tvister med anledning av detta avtal skall avgoras enligt svensk lag vid Eslovs
Tingsrétt som forsta instans.

10. Avtal

10.1 Av detta avtal har tva likalydande exemplar uppréttats varav vardera parten tagit
varsitt.

Erik Hedlund, Producent Malin Andersson, Producent
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